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MOTTO 

 

Hiasilah hidup kamu dengan sabar dan sholat 

Tak ada kata menyerah untuk meraih impian 

Tiada kesuksesan yang dapat diraih tanpa adanya usaha, kerja keras dan doa 

Hidup adalah pilihan dan perjuangan, dan pilihan itu ada ditangan kita 

Janganlah selalu membayangkan hasil yang besar, mulailah berusaha walaupun 

hasilnya kecil. Walaupun sedikit asal nyata hasilnya 

Jangan mudah menyerah dalam menghadapi masalah, karena masalah datang 

untuk diselesaikan bukan untuk dihindari. 

 

 

Sesungguhnya bersama kesukaran itu ada kemudahan. 

Karena itu bila kau telah selesai (mengerjakan yang lain)  

dan kepada Tuhan, berharaplah 

 

(Q.S Al Insyirah: 6-8) 
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ABSTRAK 

Produk kosmetik Wardah didorong untuk lebih kreatif dan inovatif dalam 

menerapkan strategi pemasaran, dengan pertumbuhan ekonomi yang maju dan 

kuantitas penduduk yang meningkat mendorong konsumen melihat keunggulan 

produk seperti label halal sebelum memilih dan membeli produk tersebut. Selain 

label halal penilaian konsumen dalam upaya pembelian produk ialah harga, 

terutama Kota Pontianak yang merupakan mayoritas penduduk beragama islam 

hendaknya dituntut untuk mengkonsumsi barang yang berlabel halal. Maka label 

halal dan harga menjadi salah satu pokok utama konsumen dalam pembelian suatu 

produk di Kota Pontianak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa 

besar pengaruh label halal dan harga sebagai variabel independen terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada produk kosmetik Wardah di Kota 

Pontianak. Jenis penelitian ini mengunakan penelitian kuantitatif, sampel yang 

digunakan 100 konsumen Wardah di Kota Pontianak dalam penelitian ini 

dilakukan dengan nonprobability sampling dengan teknik random sampling. 

Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner. Dari hasil analisis yang 

dilakukan secara parsial diketahui bahwa variabel label halal berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian dan harga berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Secara simultan label halal dan harga berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk kosmetik 

Wardah. 

Kata kunci: Label Halal, Harga, Keputusan Pembelian 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  

Laporan Global Islamic Economy, mempresentasikan Indonesia menjadi 

pasar industri halal terbesar di dunia dengan rasio pertumbuhan rata-rata 

meningkat hingga lima sampai enam persen per tahunnya. Indonesia 

menduduki peringkat 10 dari 15 negara tertinggi dalam perkembangan 

ekonomi syariah. Peningkatan pasar industri halal di Indonesia didorong oleh 

beberapa sektor industri antara lain industri perbankan, industri makanan dan 

minuman, industri fashion Muslim, industri kesehatan dan industri kosmetik 

(Global Islamic Economy Report, 2018: 39). 

Kebutuhan manusia merupakan suatu keadaan akan sebagaian dari 

pemuasaan dasar yang dirasakan atau disadari. Kebutuhan adalah suatu 

keadaan perasaan kekurangan akan kepuasaan dasar tertentu. Industri kosmetik 

merupakan industri yang tumbuh dan berkembang saat ini dengan presentase 

pertumbuhan pada tahun 2015 mencapai 9%. Persaingan yang semakin ketat 

pada industri kosmetik mengharuskan perusahaan untuk meningkatkan 

keunggulan produk agar dapat bersaing. Pendorong pertumbuhan pasar industri 

kosmetik terutama karena adanya pergeseran tren kecantikan yang 

memunculkan berbagai jenis produk kosmetik kecantikan bagi konsumen.  

Pertumbuhan industri kosmetik dipengaruhi oleh jumlah penduduk 

perempuan di Indonesia yang mencapai 118 juta orang merupakan potensi 

pasar yang tidak bisa diabaikan. Menurut Presiden Persatuan Perusahaan 
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Kosmetika Indonesia (Perkosmi) Nuning S Barwa, mengatakan “pasar 

kosmetik kini tidak hanya di dominasi perempuan karena kaum pria juga 

banyak yang membeli produk kosmetik dan perawatan kulit” menurut Philip 

Kotler, Manajemen Pemasaran (PT Gelora Aksara Pratama, 2018: 15). 

Inovasi produk kosmetik dilakukan oleh produsen untuk memperoleh 

kepercayaan konsumen terhadap produk seiring banyak beredarnya kosmetik 

palsu di pasaran. Dalam upaya pemenuhan kebutuhannya, seorang akan 

memilih produk yang dapat memberikan kepuasan tertinggi. Kepuasan 

tertinggi dapat dirasakan tidak hanya secara lahir saja namun juga secara batin 

sampai pada ketenangan hati. 

Produk kecantikan halal biasanya ditandai oleh adanya label halal yang 

tertera pada produk. Label halal menjadi pertanda bahwa kehalalan produk 

tersebut telah sesuai dengan ketentuan Islam. Lembaga yang berhak 

mengeluarkan label dan sertifikat halal di Indonesia adalah LPPOM MUI 

(CNN Indonesia, 2018: 40). 

Faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian adalah harga. 

Harga yang terjangkau atau sesuai dengan kualitas dan mutu produk yang 

ditawarkan menjadi pertimbangan penting bagi konsumen. Menurut Kotler and 

Amstrong (2014: 42) Harga adalah uang atau nilai yang dibebankan pada suatu 

produk atau jasa untuk nilai tukar konsumen atas manfaat yang merupakan 

faktor penting yang mempengaruhi pilihan pembeli. Penetapan harga yang 
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sesuai dengan konsumen akan meningkatkan pembelian konsumen yang akan 

berujung pada pendapatan perusahaan. 

Harga ini dapat menjadi tolak ukur bagi calon konsumen untuk 

menentukan pilihan membeli atau tidak suatu produk. Karena ketika 

mendengar harga, calon pembeli akan membandingkannya dengan kualitas, 

manfaat atau dengan produk serupa yang mungkin lebih murah tapi memiliki 

manfaat yang sama. Oleh karena itu, diperlukan kebijakan penetapan harga 

yang sesuai dengan konsumen, namun juga memberikan keuntungan bagi 

perusahaan begitu semakin baik persepsi harga konsumen akan sebuah harga 

maka keputusan pembelian pun semakin meningkat tetapi sebaliknya jika 

persepsi konsumen buruk akan harga suatu produk maka keputusan pembelian 

pun akan semakin menurun Strategi harga produk yang tepat akan memberikan 

manfaat yang baik bagi perusahaan seperti, konsumen akan lebih tertarik pada 

produk dibandingkan pesaing, keinginan konsumen untuk membeli tinggi 

karena harga dirasa cocok, dan dapat memberikan respon positif pada pasar 

secara keseluruhan. 

Pengambilan keputusan pembelian konsumen menggambarkan 

kemampuan konsumen dalam mewujudkannya dalam bentuk sikap untuk 

memilih atau membeli barang berdasarkan pilihan alternatif yang ada, menurut 

Kotler and keller (2013: 47 ), keputusan pembelian adalah bagian dari proses 

pengambilan keputusan pembeli yang jauh lebih besar dimulai dengan 

mengenali kebutuhan hingga perilaku pasca pembelian. Penelitian ini mengkaji 

tentang faktor label halal dan harga. Pemilihan variabel tersebut karena dugaan 
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peneliti bahwa faktor tersebut memiliki pengaruh pada keputusan pembelian. 

Oleh karena itu peneliti mengadakan penelitian dengan judul “Pengaruh Label 

Halal dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah di 

kota Pontianak”. 

Keputusan merupakan keadaan di mana seseorang harus memilih untuk 

melakukan sesuatu. Keputusan tersebut berasal dari dorongan dalam diri 

seseorang, namun juga diinisiasi oleh faktor dari luar diri. Pembelian berarti 

seseorang mengkonsumsi sesuatu yang mendapatkannya ada pengorbanan. 

Maka keputusan pembelian adalah aktivitas konsumen yang menciptakan 

reference merek-merek dalam suatu pilihan kemudian memutuskan benar-

benar membeli satu merek yang benar-benar disukai. Keputusan pembelian 

terjadi saat konsumen mengenali masalahnya, kemudian mencari informasi 

mengenai produk tertentu, dan memikirkan, mengevaluasi satu persatu apakah 

produk tersebut dapat memecahkan masalah mereka, setelah mendapat 

menjawab maka itu akan mengarah pada keputusan pembelian (Tjiptono, 2016: 

14). Dimensi yang digunakan dalam mengukur keputusan pembelian terdiri 

pilihan atas produk yang ingin dibeli, merek yang tertera, distributor, kuantitas 

pembelian, waktu pembelian, dan metode pembayaran (Rahmadani,2015: 22). 

Salah satu kosmetik yang memiliki sertifikasi LPPOM MUI adalah 

kosmetik Wardah. Wardah adalah perusahaan kosmetik Indonesia yang 

didirikan oleh dr Sari Chairunisa, S.pkk pada tahun 1995 dan menjadi pelopor 

kosmetik halal di Indonesia dan di mancanegara, dengan nomor sertifikasi 

halal 00150010680899 (Wardah, 2018: 41 ). 
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Wardah terus mengkampanyekan “Halal dari Awal” untuk meningkatkan 

kesadaran masyarakat muslim tentang keberadaan kosmetik dan produk 

kecantikan halal. Wardah terus melakukan inovasi yang membuat Wardah 

menjadi salah satu kosmetik halal yang digemari oleh masyarakat di Indonesia, 

dibuktikan dengan beberapa penghargaan yang dapat diraih oleh Wardah 

diantaranya Top Brand Awards 2018 dalam kategori produk sampo dan 

perawatan rambut, Campaign of the year 2017 dalam ajang Beautyfest Asia 

2017 karena dinilai memiliki strategi pemasaran yang baik, unik serta kreatif, 

Halal Awards 2016 dalam kategori gencarnya kosmetika dalam melakukan 

kegiatan sosialisasi, edukasi halal kepada masyarakat Indonesia. Strategi 

Wardah menggunakan label “Halal dari Awal” ini juga diharapkan dapat 

mendorong konsumen dalam keputusan pembelian brand Wardah (Dream, 

2018: 39). 

World Halal Council telah menobatkan Wardah sebagai pelopor merek 

kosmetik halal Indonesia sejak tahun 1999. Mulai dari proses pengembangan 

hingga produksi, Wardah mengutamakan kualitas dan faktor halal produk. 

Halal di sini berarti menggunakan bahan baku yang aman bagi kulit dan sesuai 

hukum Islam, serta memiliki proses produksi yang sesuai dengan syariat Islam 

dan tidak menyakiti makhluk hidup lain, ”Melalui edukasi berkelanjutan 

mengenai kosmetik halal, inovasi, serta kerja sama dengan sosok brand 

ambassador yang inspiratif, Wardah berhasil menjadi merek Indonesia pertama 

yang masuk dalam kategori Global Fastest Growing Brand 2014 – 2015 . 
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Berdasarkan uraian diatas berikut dengan pentingnya halal dan harga 

terhadap keputusan pembelian Produk kosmetik Wardah di Kota Pontianak, 

maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian lebih mendalam dengan 

mengangkat judul: “Pengaruh Label Halal dan Harga terhadap keputusan 

pembelian Produk Kosmetik Wardah di Kota Pontianak”. 

B. Rumusan masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah pada 

penelitian ini adalah: 

1. Apakah Label Halal berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik Wardah di Kota Pontianak? 

2. Apakah Harga berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian     

produk kosmetik Wardah di Kota Pontianak? 

3. Apakah Label Halal dan Harga berpengaruh secara signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk kosmetik Wardah di Kota Pontianak? 

C. Tujuan Penelitian  

Berdasarkan perumusan masalah diatas, maka tujuan penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui pengaruh label halal, secara parsial terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik Wardah di Kota Pontianak. 

2. Untuk mengetahui pengaruh harga kosmetik, secara parsial terhadap 

keputusan pembelian produk kosmetik Wardah di Kota Pontianak. 
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3. Untuk mengetahui pengaruh label halal dan harga secara simultan terhadap 

keputusan pembelian produk kosmetik Wardah di Kota Pontianak. 

D. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Bagi peneliti Penelitian ini diharapakan dapat menambah wawasan dan 

pemahaman terhadap masalah yang akan diteliti terutama yang berkaitan 

dengan label halal, harga dan keputusan pembeli pada produk kosmetik 

wardah.  

2. Bagi perusahaan Penelitian ini diharapkan mampu memberikan masukan 

berupa saran dan informasi kepada pihak Manajemen Perusahaan Produk 

Kosmetik Wardah dalam penentuan label halal, harga dan keputusan 

pembeli pada penjualan. 

3. Bagi akademis Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan bahan referensi 

dalam upaya untuk memperluas pengetahuan serta dapat menambah 

referensi untuk penelitian selanjutnya. 

E. Batasan Masalah 

Mengingat begitu banyak permasalahan yang harus diatasi, maka perlu 

adanya pembatasan masalah agar penelitian ini lebih terfokus. Berdasarkan 

identifikasi masalah yang ada, penelitian ini terfokus pada konsumen 

khususnya wanita minimal umur 16 tahun pengguna produk kosmetik Wardah 

di Kota Pontianak.  
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Kesimpulan dari hasil penelitian yang berjudul “Pengaruh label halal 

dan harga terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah di Kota 

Pontianak” adalah sebagai berikut: 

1. Label halal yeng terdapat pada kemasan produk kosmetik Wardah 

mempunyai hubungan dan secara parsial berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian, hal ini dapat ditunjukkan dengan melihat tingkat 

signifikan yaitu 0,000 < 0,05, membuktikan bahwa label halal yang terdapat 

pada kemasan produk kosmetik wardah tersebut bernilai positif yang dapat 

memberikan peluang besar dalam mempengaruhi keputusan pembelian 

konsumen di Kota Pontianak. 

2. Harga dari produk kosmetik Wardah yang terjangkau dan beragam sesuai 

dengan jenis produk serta sesuai dengan kualitas dan manfaat produk 

mempunyai hubungan dan secara parsial berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk, hal ini dapat ditunjukkan dengan melihat 

tingkat signifikan yaitu 0,000 < 0,05, membuktikan bahwa harga dari 

produk kosmetik wardah tersebut bernilai positif yang dapat memberikan 

peluang besar dalam mempengaruhi keputusan pembelian konsumen di 

Kota Pontianak. 

3. Hasil uji regresi secara simultan (bersama-sama) ditemukan bahwa variabel 

Label halal dan Harga berpengaruh secara simultan terhadap keputusan 
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pembelian produk kosmetik wardah di Kota Pontianak dengan tingkat 

signifikansi 0,000. 

4. Berdasarkan hasil pada diperoleh nilai R square sebesar 0,802 dimana 

artinya variabel label halal (X1) dan harga (X2) memberikan pengaruh 

secara simultan terhadap variabel keputusan pembelian (Y) sebesar 80,2%, 

sedangkan untuk 19,8% (100% - 80,2% = 19,8%) lainnya dipengaruhi oleh 

faktor-faktor lain yang tidak diteliti. hal ini mengandung arti bahwa 

pengaruh label halal (X1), harga (X2) secara simultan terhadap keputusan 

pembelian (Y) adalah sebesar 80,2 %. 

B.  Saran 

Berdasarkan kesimpulan diatas, selanjutnya dapat diusulkan saran yang 

diharapkan dapat bermanfaat baik bagi peneliti selanjutnya maupun subjek 

yang diteliti. Adapun saran- saran yang dapat disampaikan adalah sebagai 

berikut: 

1. Bagi peneliti selanjutnya, dapat merubah variabel dan menambah variabel 

penelitian beberapa variabel lainnya yang tidak dijelaskan dalam penelitian 

ini seperti keputusan dalam memilih produk sesuai dengan kualitas, 

manfaat, kebutuhan konsumen, dan sebagainya yang dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian terhadap produk kosmetik Wardah, agar memperoleh 

hasil yang lebih baik dan bervariatif 

2. Bagi penelitian selanjutnya disarankan menggunakan sampel yang lebih   

besar sehingga hasil yang akan dihasilkan lebih meyakinkan.  
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3. Bagi konsumen, yang melakukan pembelian terhadap produk kosmetik 

khususnya wanita muslim agar memilih dengan memperhatikan label halal 

yang tertera pada setiap kemasan produk yang dikonsumsinya, karena hal 

tersebut merupakan perintah Allah S.W.T seperti yang dijelaskan dalam 

beberapa surah al-Quran yang harus dilaksanakan sesuai dengan syariat 

Islam. harganya sesuai dengan kualitas, manfaat yang dibututuhkan yang 

tertera pada setiap produk yang akan dikonsumsinya.  

4. Bagi peneliti selanjutnya, Penelitian selanjutnya juga dapat menggunakan 

metode lain seperti melakukan wawancara terhadap konsumen, sehingga 

informasi yang diperoleh lebih bervariasi dari pada jawaban kuesioner yang 

telah tersedia. 
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Lampiran 1: Kuesioner Penelitian 

 

KUISIONER 

Pengaruh Label Halal Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Kosmetik Wardah 

Di Kota Pontianak 

 

Responden yang terhormat 

 

Saya Diny Febriani, Mahasiswi S1 Program Studi Manajemen Bisnis Syariah 

Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Pontianak, sedang melakukan 

penelitian dalam rangka penyusunan skripsi sebagai syarat untuk memproleh gelar 

sarjana. Saya memohon dan mengharapkan partisipasi anda dengan mengisi 

kuisioner penelitian ini serta memberikan jawaban atas pertanyaan-pertanyaan 

yang diajukan sesuai dengan standar profesionalitas dan etika penelitian. Saya 

memohon untuk dapat memberikan informasi secara lengkap dan akurat. 

Informasi yang diperoleh hanya akan digunakan untuk penelitian dan akan 

dirahasiakan. Saya Ucapakan terima kasih atas kesediaan dan partisipasi anda 

dalam penelitian ini. 

 

Peneliti, 

 

Diny Febriani 

 

A. KARAKTERISTIK RESPONDEN 

 

Bagian dari karakteristik responden merupakan pernyataan yang 

berhubungan dengan identitas responden, mohon diisi sesuai identitas anda, 

berilah jawaban yang sesuai dan isilah titik-titik dengan jawaban yang sesuai 

 

1. Nama responden : 

 

2. Jenis Kelamin : Perempuan 

 

3. Usia   : 

a. 16 - 20 Tahun  c. 27 - 32 Tahun  e.45 tahun  

b. 21 - 26 Tahun  d. 33 - 40 Tahun  

 

4. Alamat   : 

 

 

5.Pendidikan terakhir : 

a. SMP  c. D3   e. Magister 

b. SMA  d. Sarjana 
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6. Pekerjaan   : 

a. Siswa/siswi (SMP/SMA)    c. IRT   e. Lainnya 

b. Mahasiswa/mahasiswi (D2, D3, S1, S2, S3) d. PNS 

 

7. Penghasilan  : 

a.100.000-1.000.000   c. 2.100.000-3.000.000 

b.1.100.000-2.000.000   d. >3.000.000 

 

8. Apakah anda menggunakan/mempunyai lebih dari satu item/macam produk 

dari kosmetik warda? 

a. Ya  

b. Tidak 

 

9. Menggunakan Produk Wardah dalam 6 bulan terakhir 

a. Ya  

b. Tidak  

 

10. Intensitas penggunaan kosmetik wardah  

a. 1x sehari   c. 3x sehari  

b. 2x sehari   d. > 3x sehari 

 

11. Frekuensi pembelian: 

a. 1 bulan sekali   c. 3 bulan sekali 

b. 2 bulan sekali   d. 4 bulan sekali 

 

12. Rata-rata pembelian perbulan yang anda keluarkan untuk Produk Wardah: 

a. < Rp 100.000    c. Rp 300.000-Rp 500.000 

b. Rp 100.000- Rp 300.000   d. > Rp 500.000 

 

B. Petunjuk pernyataan  

1. Bacalah setiap pernyatan dengan seksama sebelum menjawab. 

2. Anda hanya dapat memberikan satu jawaban di setiap pernyataan  

3. Isilah kuisioner dengan memberi tanda yang ada pada kolom tersedia dan 

pilih sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. 

 

Keterangan 

1. Sangat Tidak Setuju (STS) 

2. Tidak Setuju (TS) 

3. Setuju (S) 

4. Sangat Setuju (SS) 
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C. Pernyataan Tentang Produk 

 

Label Halal (X1) 

 

No PERNYATAAN STS TS S SS 

1 Tahu  maksud dari label halal pada 

produk wardah  

    

2 Mengetahui letak “Label Halal” pada 

produk wardah  

    

3  Tulisan “Label Halal” pada kemasan 

produk terbaca dengan jelas 

    

4 Saya tahu bahwa gambar label halal itu 

penting  

    

5 Ukuran  “Label Halal” yang terdapat 

pada produk wardah sudah sesuai 

dengan kemasan 

    

6 Dengan adanya label halal yang 

dikeluarkan LPPOM MUI, saya yakin 

bahwa pembuatan produk wardah halal 

    

7 Logo Halal menjadi pertimbangan saya 

dalam membeli produk kosmetik 

wardah 

    

8 Dengan “Label Halal” pada kosmetik 

wardah , maka kosmetik sudah pasti 

halal 
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9 Informasi label halal LPPOM MUI pada 

kemasan Wardah Kosmetik 

memperkuat bahwa Produk Wardah 

aman  

    

10 Label halal Pada Wardah Kosmetik 

adalah resmi dari LPPOM MUI 

    

 

 

 

Harga (X2) 

No PERNYATAN STS TS S SS 

1 Harga Kosmetik Wardah terjangkau dengan 

pendapatan saya 

    

2 Harga Kosmetik Wardah terjangkau 

dibandingkan dengan produk kosmetik 

lainnya 

    

3 Harga Kosmetik Wardah sesuai dengan 

kualitas produknya 

    

4 Harga yang ditawarkan sesuai dengan 

manfaat yang ditawarkan 

    

5 Harga Kosmetik Wardah yang dapat 

dijangkau secara umum 
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Keputusan pembelian (Y) 

No PERNYATAAN STS TS S SS 

1 Pembelian adalah proses transaksi membeli 

setelah saya memproleh keyakinan pada 

suatu Produk 

    

2 Saya membeli Produk Kosmetik Wardah 

karena mereknya unggul dan banyak yang 

merekomendasikannya 

    

3 Saya membeli Produk Kosmetik Wardah 

karena Produknya berkualitas dan layak 

untuk disarankan 

    

4 Agar terlihat cantik merupakan kebutuhan 

yang menjadi awal masalah saya dalam 

memutuskan pemilihan Produk Kosmetik 

    

5 Kelengkapan atribut pada kemasan Produk 

Kosmetik Wardah menjadi informasi untuk 

sampai kepemilihan merek 

    

6 Merasa puas menggunakan Produk Kosmetik 

Wardah yang berlabel halal    

    

7 Keputusan saya untuk membeli Produk 

Kosmetik Wardah merek dan kategori 

Produknya sudah dikenal 

    

8 Keputusan untuk membeli Produk Kosmetik 

Wardah disebabkan karna kebutuhan  

    

9 Memutuskan membeli Produk Kosmetik 

Wardah karena memenuhi syarat kehalalan 
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sesuai syariat islam 

 

Lampiran 2 Rekap Data Responden 

1 
Nawa

ra 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

2.100.00

0 - 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

2 

Dila 

aprily

ani 

21 - 26 

Tahun 

Pangli

ma aim 

perum 

4 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

3 
Aman

da 

21 - 26 

Tahun 

Wajok 

hulu 
SMP IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

4 Nadia 
21 - 26 

Tahun 

Jl. raya 

Wajok 

hulu 

km.8 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

3 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

5 

Try 

Surya 

Ningr

um 

21 - 26 

Tahun 

Kuala 

Dua 

Supadi

o 

Sarja

na 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

6 

Sindi 

Nisa 

Saput

ri 

21 - 26 

Tahun 

jl. 

husein 

hamza

h gg. 

krakata

u 3 no 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 
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8 S1, 

S2, 

S3) 

7 Melly 
21 - 26 

Tahun 

Sepaka

t 2 

pontian

ak 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

8 
Syafit

ri 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

Sarja

na 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

9 

Rifda

h 

komal

asari 

16 - 20 

Tahun 

Jl. 

Raya 

Wajok 

Hulu, 

Gg. 

Kurnia 

SMP

, 

SM

A 

Siswa

/siswi 

(SMP

/SMA

) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

10 

Zela 

Nurha

liza 

16 - 20 

Tahun 

jalan 

imam 

bonjol 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

3 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

11 

Revis

ca 

Aulia 

Febri

anti 

21 - 26 

Tahun 

Jl. 

Adisuc

ipto 

Gg. 

Darsya

d 

Sarja

na 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

4 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

12 Nurba 21 - 26 Jl raya SM Lainn 2.100.00 Y Y 2x 1 Rp 
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iti Tahun Wajok 

hulu 

km 8 

A ya 0 - 

3.000.00

0 

a a seha

ri 

bulan 

sekal

i 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

13 
Sattri

yani 

21 - 26 

Tahun 

Jl. 28 

Oktobe

r 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

14 

Ward

ah 

Qoni'

ah 

21 - 26 

Tahun 

Desa 

kapur 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

15 Aqila 
27 - 32 

Tahun 

siantan 

hilir 

SM

A 

Lainn

ya 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

3x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

300.

000 

- Rp 

500.

000 

16 

Claud

ia 

Buna

bista 

21 - 26 

Tahun 

Jl 

imam 

bonjol 

gg 

kuanta

n 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

17 

Tri 

Karya

ti 

21 - 26 

Tahun 

Jl. 

Refor

masi, 

gg. 

Matem

atika 

Sarja

na 

Lainn

ya 

> 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

3x 

seha

ri 

4 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

18 
Nour 

Mey 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

> 

3.000.00

Y

a 

Y

a 

> 3x 

seha

4 

bulan 

< Rp 

100.
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Senyv

iola 

0 ri sekal

i 

000 

19 

Deah 

Ayu 

Safitri 

21 - 26 

Tahun 

Jalan 

merdek

a gang 

kakak 

tua no 

48 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

20 

Rani 

Puspit

a Sari 

21 - 26 

Tahun 

Tanray 

2 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

21 

Amat

ul 

Fitri 

21 - 26 

Tahun 

Sungai 

Raya 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

22 

Kana

da 

Ria 

Mauti

a 

21 - 26 

Tahun 

Jalan 

raya 

wajok 

hulu 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

3 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

23 

Sri 

Wahy

uning

sih 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

2.100.00

0 - 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

3 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

24 

Nur 

Artik

a 

Yulan

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

3x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 
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dari (D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

300.

000 

25 
Lili 

Yanti 

21 - 26 

Tahun 

Jl paris 

2 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

26 
Wind

a 

21 - 26 

Tahun 

Tanray 

2 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

27 

Nabill

a 

Fitrya

ni 

16 - 20 

Tahun, 

> 45 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
PNS 

> 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

28 

Deka 

Dara 

Sukm

a 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

Sarja

na 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

> 3x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

300.

000 

- Rp 

500.

000 

29 

Dewi 

fitrian

i 

33 - 40 

Tahun 

Pontia

nak 
D3 IRT 

2.100.00

0 - 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

30 

Ade 

Irma 

Okta 

Fitria

ni 

21 - 26 

Tahun 

Jalan 

flora 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 
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S1, 

S2, 

S3) 

31 
Nurm

arifa 

21 - 26 

Tahun 

Sepaka

t 2 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

32 

Devi 

Apria

ni 

16 - 20 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

2.100.00

0 - 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

4 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

33 

Rizky 

Astri 

Wula

ndari 

21 - 26 

Tahun 

Jl 

TEBU 

Sarja

na 

Lainn

ya 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

34 
Khus

nul 

21 - 26 

Tahun 

Jl 

haruna 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

35 
Putri 

Ayuni 

16 - 20 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

4 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

36 

Prisci

lla 

Indah 

16 - 20 

Tahun 

Jalan 

Imam 

Bonjol 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 
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S1, 

S2, 

S3) 

37 

Nia 

Rama

danti 

27 - 32 

Tahun 

Pontia

nak 

Utara 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

38 

Putri 

Indah 

Lestar

i 

21 - 26 

Tahun 

Siantan

. Jln prt 

Panger

an 

D3 IRT 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

39 Siska 
16 - 20 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

40 Nurul 
16 - 20 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

41 

Dina 

Tri 

Aulia 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Siswa

/siswi 

(SMP

/SMA

) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

42 
Nurha

sani 

21 - 26 

Tahun 

purun 

besar 
D3 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

43 
Suria

ni 

27 - 32 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

3x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

44 
Mitha 

Safitri 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i, 2 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000, 

Rp 

300.

000 

- Rp 
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500.

000 

45 Tiara 
16 - 20 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Siswa

/siswi 

(SMP

/SMA

) 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

3x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

46 Nia 
21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

3x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

47 
Bella 

Junira 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

48 

Tiwi 

Fatika

sari 

16 - 20 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

49 

Tiara 

Safite

i 

21 - 26 

Tahun 

Jl 

kebang

kitan 

nasion

al 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

4 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

50 

Nur 

Vita 

Endia

ni 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

51 Nayla 
16 - 20 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Siswa

/siswi 

(SMP

100.000 

- 

1000.00

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

< Rp 

100.

000 
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/SMA

) 

0 i 

52 

Seri 

Iis 

Ratun 

Nisa 

21 - 26 

Tahun 

Jl.adi 

Sucipt

o 

D3 
Lainn

ya 

2.100.00

0 - 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

3 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

53 

Ridha 

rahma 

putri 

21 - 26 

Tahun 

Jl M 

sohor 

Gg 

sederh

ana 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

54 

Yeni 

angrai

ni 

21 - 26 

Tahun 

Jalan 

kebang

kitan 

nasion

al gg 

mawar 

no 176 

SM

A 

Lainn

ya 

> 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

55 
Widia

h 

16 - 20 

Tahun 

Jl. 

Raya 

wajok 

hulu 

SM

A 

Lainn

ya 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

56 Dinda 
16 - 20 

Tahun 

Jln.Am

pera 

Raya 

komp 

Villa 

Mega 

Mas 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

57 

Rizki 

Perm

ata 

Sari 

Hasib

uan 

21 - 26 

Tahun 

Jalan 

Raya 

Wajok 

Hulu 

Sarja

na 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

58 

Adely

a 

oktias

ari 

21 - 26 

Tahun 

Jalan 

nurul 

huda 

aliamin

, 

komple

k 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 



111 
 

 
 

mandir

i 

residan

ce No. 

B22 

S2, 

S3) 

59 

Nia 

anzay

ani 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

> 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

3x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

60 

Sekar 

ayu 

mahar

ani 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 
D3 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

61 

Hardi

k 

Perm

atasar

i 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

62 
Muly

ani 

16 - 20 

Tahun 

Batula

yang 

gg 

karya 

usaha 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

> 3x 

seha

ri 

3 

bulan 

sekal

i, 4 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

63 
Dina 

lestari 

21 - 26 

Tahun 

Jl. 

Selat 

panjan

g 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

64 
Marit

a 

27 - 32 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

> 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

3 

bulan 

sekal

< Rp 

100.

000 
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i 

65 
Erma

yanti 

27 - 32 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

66 

Eva 

susant

i 

33 - 40 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

67 
Dwi 

Rama 

33 - 40 

Tahun 

Jl. 

Tebu 

Gg. 

Nilam 

Sari 

Sarja

na 
IRT 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0, 

2.100.00

0 - 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

68 
Auliy

a 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Siswa

/siswi 

(SMP

/SMA

) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

69 

Fitri 

Liza, 

SE 

33 - 40 

Tahun 

Pontia

nak 

Sarja

na 

Lainn

ya 

> 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

70 
Nurba

iti 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 
SMP IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

71 

Ouvin

i 

vanili

a 

16 - 20 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

72 
Meiti

na 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

4 

bulan 

< Rp 

100.
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1000.00

0 

ri sekal

i 

000 

73 

Trisn

a 

Amali

a 

Putri 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0, 

2.100.00

0 - 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

74 
Aisya

h 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 
SMP IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

75 
Bella 

Riska 

16 - 20 

Tahun 

Jl. 

Amper

a 

Pontia

nak 

SM

A 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

76 

Intan 

Lestar

i 

21 - 26 

Tahun 

Sui 

jawi 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

77 
Kame

lia 

16 - 20 

Tahun 

Purna

ma 2 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

78 

Riska 

Ameli

a 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Siswa

/siswi 

(SMP

/SMA

) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

79 

Selvia 

Sri 

Utami 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

2.100.00

0 - 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

3x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

80 Leni 16 - 20 Pontia SM Lainn 100.000 Y Y 2x 1 < Rp 
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Tahun nak A ya - 

1000.00

0 

a a seha

ri 

bulan 

sekal

i 

100.

000 

81 

Meli 

Angra

eni 

21 - 26 

Tahun 

Danau 

Sentar

um 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

82 

Nurm

ala 

sari 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

Sarja

na 
IRT 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

83 Dewi 
21 - 26 

Tahun 

Siantan 

hulu 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

84 Nely 
21 - 26 

Tahun 

Tanjun

g raya 

2 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

85 Ulfa 
21 - 26 

Tahun 

Desa 

kapur 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

86 
Moni

ka 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

87 

Selly 

Angra

ini 

21 - 26 

Tahun 

Dharm

a putra 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

88 
Julian

a 

21 - 26 

Tahun 

Selat 

Panjan

g 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

89 Desy 
21 - 26 

Tahun 

Jln 

apel 

SM

A 

Lainn

ya 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

90 Nayla 
16 - 20 

Tahun 

jl. 

kebang

kitan 

Nasion

al 

SM

A 

Siswa

/siswi 

(SMP

/SMA

) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

91 
Nadil

a 

16 - 20 

Tahun 
Siantan 

SM

A 

Siswa

/siswi 

1.100.00

0 - 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

1 

bulan 

< Rp 

100.
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(SMP

/SMA

) 

2.000.00

0 

ri sekal

i 

000 

92 Ana 
21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 

Lainn

ya 

1.100.00

0 - 

2.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

93 Santi 
33 - 40 

Tahun 

Pontia

nak 
SMP 

Lainn

ya 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

3 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

94 

Bella 

Apria

ni 

16 - 20 

Tahun 

Pontia

nak 

Sarja

na 

Maha

siswa/

maha

siswi 

(D2, 

D3, 

S1, 

S2, 

S3) 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

95 Lisa 
> 45 

Tahun 

Pontia

nak 

Sarja

na 
IRT 

> 

3.000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

2 

bulan 

sekal

i 

Rp 

300.

000 

- Rp 

500.

000 

96 

Helly 

Herm

awata

i 

27 - 32 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

Rp 

100.

000 

- Rp 

300.

000 

97 Intan 
21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

98 

Nur 

indah 

lestari 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 

99 
Marfu

'ah 

27 - 32 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

1x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 



116 
 

 
 

 

Lampiran 3 Rekap Hasil Isian Responden 

 

Label Halal (X1) 

X1A X1B X1C X1D X1E X1F X1G X1H X1I X1J 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

3 3 2 3 3 3 3 4 4 3 

3 3 3 4 3 3 3 2 2 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

3 3 4 4 4 4 1 4 4 4 

3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 2 4 4 3 

3 1 2 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1 3 1 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 4 3 3 4 4 4 3 

4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

10

0 

Ernik

a 

21 - 26 

Tahun 

Pontia

nak 

SM

A 
IRT 

100.000 

- 

1000.00

0 

Y

a 

Y

a 

2x 

seha

ri 

1 

bulan 

sekal

i 

< Rp 

100.

000 
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3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 

3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 4 3 4 3 3 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 2 4 2 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 3 3 4 3 3 3 3 3 3 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 1 2 2 3 1 3 4 1 3 

4 4 4 4 4 3 2 4 3 3 

1 3 3 4 3 4 4 4 4 3 

4 4 4 4 4 4 3 2 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

3 1 2 2 2 2 3 2 3 3 
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4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 

4 3 3 3 2 2 2 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 

4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 

3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 4 3 3 3 3 2 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

 

 

Keputusan Pembelian (Y) 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 2 3 3 3 3 4 3 4 

3 3 3 3 3 3 3 2 2 

2 3 3 3 2 3 3 3 4 

3 3 2 3 3 2 3 3 2 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 3 4 4 4 4 
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3 4 4 3 4 4 4 3 4 

3 3 4 3 3 3 4 3 4 

2 3 4 4 3 4 3 3 3 

3 2 2 3 3 3 3 2 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

1 2 1 1 2 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 4 4 3 4 3 4 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 4 3 3 3 3 3 4 

4 3 4 4 4 4 4 4 4 

1 1 1 2 1 1 1 1 1 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 3 3 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 2 3 2 2 3 3 2 

3 3 4 3 3 3 3 3 2 

4 4 3 4 3 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 3 3 2 2 

3 4 4 4 4 4 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 3 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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4 3 4 4 4 4 4 3 4 

4 3 3 3 3 3 3 3 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 3 4 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 3 3 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 1 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 

3 4 4 3 4 4 4 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 1 2 2 4 4 3 3 2 

3 2 4 2 3 3 3 2 4 

3 3 3 3 3 4 3 3 3 

2 4 4 3 2 3 4 4 3 

3 3 4 4 3 3 3 3 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 3 4 4 4 4 

4 1 3 4 3 2 2 2 3 

3 2 4 3 3 4 4 3 3 

3 2 3 3 3 3 3 3 2 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 

3 2 3 4 3 4 3 3 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 
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3 4 3 4 4 4 4 4 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 4 2 4 

3 2 2 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 2 1 4 4 3 3 2 1 

4 4 3 3 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 3 4 3 2 2 

3 4 4 3 3 3 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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Lampiran 4 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

Variabel Label Halal (X1) 

Output Validitas  

 

 

Output Reliabilitas  
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Interpretasi: 

Pertanyaan 
Nilai  

validitas 
R tabel Validitas 

Nilai 

reliabilitas 
Reliabilitas 

Q1 0,831 0,1654 Valid 0,973 Reliabel 

Q2 0,887 0,1654 Valid 0,971 Reliabel 

Q3 0,900 0,1654 Valid 0,970 Reliabel 

Q4 0,938 0,1654 Valid 0,969 Reliabel 

Q5 0,908 0,1654 Valid 0,970 Reliabel 

Q6 0,935 0,1654 Valid 0,969 Reliabel 

Q7 0,863 0,1654 Valid 0,972 Reliabel 

Q8 0,881 0,1654 Valid 0,971 Reliabel 

Q9 0,914 0,1654 Valid 0,970 Reliabel 

Q10 0,935 0,1654 
Valid 

0,969 Reliabel 
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Variabel Harga ( X2) 

Output Validitas  

 

Output Reliabilitas  
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Interpretasi: 

Pertanyaan 
Nilai  

validitas 
R tabel Validitas 

Nilai 

reliabilitas 
Reliabilitas 

Q1 0,878 0,1654 Valid 0,945 Reliabel 

Q2 0,899 0,1654 Valid 0,939 Reliabel 

Q3 0,918 0,1654 Valid 0,933 Reliabel 

Q4 0,911 0,1654 Valid 0,935 Reliabel 

Q5 0,944 0,1654 Valid 0,926 Reliabel 

 

Variabel keputusan pembelian (Y) 

Output Validitas  

 

Output Reliabilitas  
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Interpretasi: 

Pertanyaan 
Nilai  

validitas 
R tabel Validitas 

Nilai 

reliabilitas 
Reliabilitas 

Q1 0,881 0,1654 Valid 0,960 Reliabel 

Q2 0,873 0,1654 Valid 0,961 Reliabel 

Q3 0,879 0,1654 Valid 0,960 Reliabel 

Q4 0,863 0,1654 Valid 0,961 Reliabel 

Q5 0,893 0,1654 Valid 0,959 Reliabel 

Q6 0,897 0,1654 Valid 0,959 Reliabel 

Q7 0,920 0,1654 Valid 0,958 Reliabel 
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Q8 0,892 0,1654 Valid 0,959 Reliabel 

Q9 0,860 0,1654 Valid 0,962 Reliabel 

 

Lampiran 5 Hasil Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

 

 
Uji Heteroskedastisitas 

  

 
 

 

Uji Multikolinearitas  
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Uji Autokorelasi 

 

 

Lampiran 6 Hasil Uji t dan Uji f 

Uji t  

 

 
Uji F (variabel X1 dan X2 terhadap varibel Y) 

 
Lampiran 7 Analisis Koefisien Determinasi  
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