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ABSTRAK
(6]

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Loyalitas
ghonsumen Membeli Air Minum Merek Lestari pada PD. Lestari Tebas. Metode penelitian
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif. Populasi dalam penelitian ini
adalah pgpilik warung yang sudah berlangganan membeli air minum merek Lestari dengan
sampel scbanyak 100 respofen. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini
menggunakan metode sensus. Analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear
sederhana, koefisien korelasi, koefisien determinasi, dan uji kelayakan model.

Analisis regresi linear sederhana menunjukkan persamaaan Y = 2,274 + 0475X. Koefisien
korelasi menunjukkan nilai R sebesar 0,551, artinya bauran pemasaran mempunyai hubungan
yang cukup kuat dengan loyalitas konsumen membeli air minum mdik Lestari pada PD.
Lestari Tebas. Koefisien determinasi menunjukkan nilai R? sebesar 0,304, hal ini berarti
bahwa 30.4% (1 x 0,304 x 100%) loyalitas konsumen membeli air minum merek Lestari pada
PD. Lestari Tebas dapat dijelaskan oleh bauran pemasaran sedangkan sisanya yaitu sebesar
69,6% (1 — 0,304 x 100%) loyalitas konsumen membeli air minum merek Lestari pada PD.
Lestari Tebas dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
Uji kelayakan model menunjukkan nilai F hitung 42,763 > F tabel 3,94 dan memiliki nilai
signifikansi sebesar 0,000 < 0,005, artinya model regresi linear sederhana dapat digunakan
untuk memprediksi loyalitas konsumen yang dipengaruhi oleh bauran pemasaran.
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